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RESUMEN: El objetivo de este trabajo es establecer y 
ponderar las condiciones tempranas del ascenso de la 
metáfora del cuerpo como paradigma cultural que, en cuanto 
resonancia de un discurso médico - político, constituyó una 
de las ideas rectoras más contundentes para la organización 
y modernización en la ciudad de Buenos Aires, entre fines 
del siglo XIX y principios del siglo XX. Se ha operado 
con una selección de autores que pueden considerarse 
representativos del período, que va desde la Gran Epidemia 
de Fiebre Amarilla de 1871, hasta los festejos del Centenario 
de la Revolución de Mayo. Lejos de presentar una visión 
única o monolítica, las imágenes que presentan sobre el 
binomio ciudad-sociedad ofrecen algunas de las mejores 
representaciones de los cambios a los que estuvieron sujetas 
la idea de Nación y la idea de ciudad, pero con la metáfora del 
cuerpo y su salud o enfermedad como hilo narrativo.

ABSTRACT: The aim of this work is to establish and ponder 
the early conditions of the rise of the metaphor of the body 
as cultural paradigm, as resonance of a medical - political 
discourse, was one of the strongest principles for the 
organization and modernization in the city of Buenos Aires, 
between the late nineteenth and early twentieth century. 
It has operated with a selection of authors that can be 
considered representative of the period, ranging from the 
Yellow Fever Epidemic of 1871, to the celebrations of the 
centenary of the May Revolution. Far from presenting a single 
view or monolithic, the pictures they had on the binomial-
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Rediseñar una publicación es uno de los desafíos más 
arduos para un diseñador. Requiere, como punto de par-
tida, tener claro el objetivo del cambio, determinar qué es 
lo que identifica su estilo y luego de un proceso de estu-
dio y experimentación, decidir cuáles son los elementos 
que se deben mantener y cuáles es preciso eliminar. En el 
caso de los Anales, el rediseño que estamos proponiendo 
responde al interés de poner la forma de la revista en línea 
con los propósitos y los contenidos de esta nueva etapa. 

A lo largo de la historia del IAA, en cada relanzamiento 
de la revista, se ponía en discusión cuál debería ser la 
tapa más adecuada. y, aparentemente, siempre se optó 
por la continuidad. Si se efectúa una lectura rápida de 
las ediciones de los últimos años, pareciera que el diseño 
de tapas fue siempre igual; no obstante, un análisis más 
atento muestra que la concepción original no se mantuvo, 
pues cambios más o menos imperceptibles fueron dando 
lugar a transformaciones profundas. 

Por un lado, los primeros clisés hechos a partir de los 
dibujos de Nadal Mora, –cuyos originales en tinta han des-
aparecido–, hace años que se dejaron de utilizar. El sistema 
de impresión tipográfico fue reemplazado por el offset y 
la adaptación del arte de tapa fue incorporando los cam-
bios de nombre del Instituto, que pasó a llamarse “Mario J. 
Buschiazzo”, y de la Facultad, que pasó a ser Facultad de 
Arquitectura, Diseño y Urbanismo. Aunque después de su 
muerte se trató de reproducir la caligrafía de Nadal Mora, 
los resultados fueron apenas una pálida imitación. 

Por otro lado, el nuevo sistema de impresión ya no 
dejaba la característica marca de la presión del clisé sobre 
la cartulina, que además fue reemplazada por alternativas 
más baratas o por las variantes de papel que estuvieron 
disponibles en el mercado al momento de imprimir, segu-
ramente producto de un pliego de licitación, donde los 
diseñadores gráficos intervienen poco y nada, y es siempre 
el precio final el que decide. Cabe señalar además que 
cada edición de Anales tuvo un diseño interior diferente, 
fue producida en distintas imprentas o fue financiada por 
instituciones que le agregaron publicidad institucional. 
Dicho de otro modo, por factores tecnológicos, institucio-
nales, presupuestarios o contractuales, por las lógicas que 

impone la mediación burocrático-institucional que divorcia 
el diseño de una publicación de su producción material, 
es posible identificar una amplia gama de transformaciones 
que se operaron a lo largo del tiempo.

Frente a esa constatación y teniendo que responder a la 
demanda de un nuevo proyecto que se centra en la edición 
de números temáticos, ¿es mejor mantener la tapa original 
con el diseño de Nadal Mora o es conveniente adecuar la 
tapa a las nuevas determinantes contextuales y operativas? 
Esta vuelta, la balanza se inclinó por la segunda opción. 

El diseño de una tapa no es solamente la producción 
de una imagen bidimensional atractiva y moderna que 
se envía a una imprenta en formato digital para que la 
reproduzca sobre un soporte. Al igual que todo proceso 
proyectual, el diseño resultante es el corolario de un com-
plejo recorrido donde se van superponiendo las decisio-
nes y las consideraciones, y sobre todo, que deviene en 
un objeto tridimensional (libro) que se percibe a través de 
diversos sentidos y dimensiones. 

El rasgo más característico e identitario de la tapa de 
los Anales estuvo dado por la consistencia de la imagen 
creada en su origen y sostenida en su primera etapa. En 
efecto, los objetivos de un Instituto creado a imagen y 
semejanza de su homónimo mexicano, los criterios esté-
ticos compartidos por el grupo fundador y el diseño de 
Nadal Mora, remiten a una revista que fue el resultado de 
un clima institucional muy especifico. En la esfera técnica, 
cabe mencionar que desde 1948 hasta 1971 fueron impre-
sos en la misma imprenta Taladriz, utilizando el mismo clisé 
metálico del logotipo, el mismo papel, el mismo sistema 
de impresión, la misma encuadernación, solo modificando 
el número y año de edición y uno de los dos colores de 
las dos tintas utilizadas (se mantenía constante el negro). 
En particular, el sistema de impresión tipográfico utilizaba 
formas –tipos metálicos– y clisés –grabados–, sobre los 
cuales, una vez entintados, se apoya el papel, ejerciendo 
presión con un cilindro para que se transfiera la tinta y cuya 
particularidad es el relieve que se produce en el dorso del 
soporte como resultado de ese procedimiento. Salvo el 
año y número, que cambiaban en cada nueva edición, los 
textos se reiteraban una y otra vez sin cambios. En la tapa, 
ninguna información ofrecía pistas acerca del contenido 
de los artículos. Pero, como vimos antes, todo esto fue 
cambiando en las ediciones más recientes.

En lugar de seguir adaptando, modificando y simu-
lando una tapa “hecha a mano” en un “como si”; ya perdido 
el sustento tecnológico y conceptual que estuvo por detrás 
del diseño inicial, el objetivo fue el de recuperar la fuerza de 
algunas de las imágenes históricas pero incorporando las 
estrategias que están por detrás de la nueva política edito-
rial. Por un lado, interesa recuperar el clima de los diseños 
de Nadal Mora, que además siguen funcionando como 
marcas identitarias. Por el otro, en el marco de los números 
temáticos, se trata de otorgar protagonismo a los títulos 
ofreciendo así una fácil y rápida lectura de los contenidos 
de cada revista, para diferenciar una edición de otra, para 
despertar el interés de los lectores especializados. 

Hasta acá, algunos de los tantos temas que fueron 
considerados como problemas de diseño, desde acá que-
dan abiertas las consideraciones que suscita su recepción.

Clisé original. Archivo IAA.


